' Analyseverktgy med suksess

ANALYSE

For @ unnga kostbare
feilinvesteringer, bruk-
er stadig flere daglig-
varekjeder analyse-
verktgyet Business
Analyst (BA) fra ny-
etablerte Geoinsight.

Programmet kan ogsa bidra til
bedre treff med DM-utsendelser i
posten. En av kjedene som har tatt
verkt@yet i bruk er NorgesGruppen.

- A foreta en grundig analyse av
potensielle lokasjoner i et geograf-
isk perspektiv, er en viktig del av
analysene som gjgres ved en etabl-
ering. Vi har alltid jobbet grundig
med analyser. Nir vi nd har gatt

over til Business Analyst, er det
fordi vi mener det vil gi oss et enda
bedre verktgy, sier controller Dag
Johansen i NorgesGruppen Detalj.

NorgesGruppen bruker
Business Analyst i forbindelse med
alle sine butikkonsepter i Norge, og
de vurderer 3 bruke verktgyet pa
forretningskonsepter i andre nord-
iske land. De kommer ogsa til &
bruke verkigyet i markedsfarings-
arbeidet sitt.

Gjgr data enklere § lese
Business Analyst er et verktgy ut-
viklet av Geoinsight. Verktgyet
inneholder data fra Statens Kart-
verk, bedriftsdatabaser, trafikkin-
formasjon og forbrukerinforma-
sjon.

- Verktgyet har blitt spesielt godt
mottatt i varehandelen, som har
tatt det i bruk for etableringsana-
lyse og konkurrentanalyse. Stor
konkurranse i dette markedet, har
gjort at aktgrene sgker systemer
som kan gi dem et best mulig be-
slutningsgrunnlag. Vi ser ogsd at
dagligvarebransjen utnytter verk-
tgyet til flere typer beslutningspro-
sesser, sier daglig leder Hege Stgre i
Geoinsight.

De omfattende kartdataene som
Geoinsight bidrar med i Business

_ Analyst, er det som har imponert

Norgesgruppen mest s langt.

- Kartverkene som utgj@r under-
laget i analysene, er en av de aller
stgrste styrkene til Business Ana-
lyst. Resultatet er sveert visuelt nar
verktgyet knytter offentlig tilgjeng-
lig informasjon og informasjon
som vi sitter pd, opp mot kart. Ana-
lyse-mulighetene blir enda bedre,
sier Dag Johansen. i
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