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Kupper dagligvare

i": Geoinsight har fétten
tredrig avtale med Norges-
Gruppen, og leverer dermed
beslutningssttte for alle de
fire store dagligvarekjedene.

ESPEN KVALHEIM
ESPEN.KVALHEIM@FINANSAVISEN.NO

Selv om det kan herske ulike forklarin-
ger pé «hvor Davxdk)apte olet», er den
norske samstemt i
én sak: Det er Geoinsight som forteller
dem hyor butikken ber ligge.

Selskapets analyseverktoy Bu-
siness Analyst samler blant annet
geografisk informasjon, trafikkdata
og demografiske opplysninger, og
presenterer dette pa en helhetlig
mite som gjor det enklere & vurdere
forretningsgrunnlaget for man gar
til skritt som 4 dpne nye eller lukke
eksisterende butikker.

Nylig fikk Geoinsight en treérig
kontrakt med Norgesgruppen pa
brukav dette verktoyet, og dermed
er alle de storste norske dagligva-
regigantene na pé selskapets kun-
deliste.

Dyrt & tré feil

- En etablering er en betydelig kost-
nad, og en feiletablering kan derfor

sett i et geografisk perspektiver der-
for en viktig del av forarbeidet ved en
etablering, sier Dag Johansen, Con-
troller Detalj i NorgesGruppen.

- Vi vil bruke Business Ana-
lyst pd alle vire butikkonsepter i
Norge, og vil ogsa vurdere 4 bruke
iandre nordiske land, sier han.

HER SKAL BUTIKKEN
(NED)LEGGES: Hege Store i Geoin-
sight bistar detaljhandelen generelt, og
dagligvarekjedene spesielt, nar butik-
kerskalplassemsoglsleravyolnlglss.

Skal vokse
Geoinsight ble spunnet ut av Geo-
data i november i fjor. Mélet er &
rendyrke markeds- og etableringsa-
nalyser mot bedriftsmarkedet og
GPS mot privatmarkedet.

~ Vi har merket en klar gkning
iettersporselen fra detaljhandel og

paspeknvsietdaghgledcridetnye
selskapet, Hege Store.

Hun forteller at verktoyet har en
sterk posisjon innen varehandel, og
at selskapet ser stort vekstpotensial
innenfor flere bransjer. Derfor skal
Stere vokse — selskapet skal telle 8
ansatte innen utgangen av 2009,
og omsetningen skal nzerme seg 18
millioner kroner.




